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Koszonto

Kedves Olvaso!

A Pécsi Tudomanyegyetem Természettudomanyi Kar Foldrajzi és
Foldtudomanyi Intézet Turizmus Tanszéke 2022-ben 11. alkalommal
rendezte meg Orszagos Turizmus Konferencidjat. A kezdeményezés az
ezredforduldon indult és az azt kovet6 minden masodik évben Kkertilt
megrendezésre, igy mar Osszességében 22. éve teremt lehetlséget a
turisztikai kutatdsok eredményeinek hazai eszmecseréjére. Az eltelt
évtizedekben az orszag legjobb turisztikai szakemberei, oktatdi és kutatoéi
tisztelték meg jelenlétiikkel rendezvényiinket, gazdagitottdk a szakmai
diskurzust friss eredményeik prezentalasaval. A téma most is ,az utcan
hevert”, a 11. alkalom keretében volt mit megvitatni szakmank jelenével és
jovdjével kapcsolatban. Erre hivtuk ismét kollégainkat a hatarokon innen és
tulrol egyarant.

Amikor 2019-ben, az ,utols6 békeévben” a turizmus specialistai is csak
ismerkedtek a reziliencia fogalomkorével és elméleti modellekben prébaltak
alkalmazni a turizmusra is, nem gondoltdk volna, hogy az élet hamarosan
igazi probat tesz. Az elkovetkezd két év a turizmus és a szorosan kot6dé
vendéglatas szamara a legkeményebb reziliencia proba volt. A pandémia
okozta teljes lezarastél a nydri szezonok felporgé forgalmaig, volt mély
hullamvolgyben és a csuicsokat is megjarta a turizmus. A pandémia enyhiil6
hullaimait kovetéen a sulyos munkaer6hidny, majd az energiadrak
emelkedése, a gyorsuld inflacié és a térségben kitoré haborus valsag
cunamiként tamadt udjra. Mindekdézben a vendégkoér szeretett volna
visszatérni a valsagok el6tti utazasi/iidiilési szokasaihoz. A kialakult helyzet
elemzése, értékelése, a kibontakozé tendenciak felvazolasa igazan aktualis
feladat. A konferencia ennek a diskurzusnak kivant helyet adni tdbb,
szerintiink fontos kérdéskorre koncentralva.

Koszonhet6en kollégaink pozitiv visszajelzéseinek 0Osszesen négy
szekcidban, két plenaris prezentacioval felvezetve 30 el6adas hangzott el.
Tartalmas programnak néztiink elébe!

dr. Szabo Géza,
a SzervezObizottsag elnoke



Roévid program
9:15 - 10:00 - REGISZTRACIO

10:00 - 10:15 - KOSZONTOK
dr. Trocsanyi Andras, egyetemi docens, dékdn, Pécsi
Tudomdnyegyetem Természettudomdnyi Kar
dr. Aubert Antal, egyetemi tandr, Pécsi Tudomdnyegyetem
dr. Szabé Géza, tanszékvezetd egyetemi docens,
Pécsi Tudomdnyegyetem

10:15 - 11:30 - PLENARIS ELOADASOK
Barcza Attila, az Orszdggytilés Gazdasdgi Bizottsdgdnak alelnéke,
a Turisztikai Albizottsdg elnéke:
»A hazai turizmuspolitika aktualis kérdései”
dr. Szabo Géza tanszékvezetd egyetemi docens, PTE és Kovacs
Boglarka Dora a Villdny-Siklosi Bortit Egyestilet elnéke:

»A Villanyi Borvidék helyi termék védjegyrendszere”
11:30 - 13:00 - EBED, HELYI TERMEK ES UJBOR KOSTOLO
13:00 - 14:20 - SZEKCIO ELOADASOK
14:20 - 15:20 - KAVE ES FRISSITO ELERHETO A BUFEBEN

14:50 - 16:10 - SZEKCIO ELOADASOK



A szekciok beosztasa

L Szekcié: Digitalis turizmus, kihivas és/vagy esély?
Szekcidelnok: Schmidt Ferenc, a Magyar Szdlloddk és Ettermek
Szdvetségének dél-dundntiili régidvezetije

A virtudlis valésag és a Kkiterjesztett valdsag, és azok alkalmazasa a
turizmusban, a turizmusmarketingben igazan aktudlis téma és feladat
egyben. Legaldbb ennyire fontos kérdések meriilnek fel a turizmus szektor
teljes digitalizaci6ja kapcsan, amelyek a big data alapi turizmus
menedzsment lehetségeit nyitjdk meg. A szekcidban olyan el6adasok
kaptak helyet, melyek az innovacid erejét, a digitalis megoldasok trendjeit,
az adatalapu szolgaltatasfejlesztést és azok eredményességét vizsgaljak.

13:00 - 13:20 Schmidt Ferenc: Akinél az adat, annal a hatalom

13:20 - 13:40 Irimias Anna - Jancsik Andras - Michalké Gabor: |6 helyek
az Instagram-univerzumban

13:40 - 14:00 Wirth Gabor - Kobli Adam: A var- és kastély turizmus
helyzete és fejlesztési lehet6ségei Magyarorszagon

14:00 - 14:20 Pfening Agota - Jaszberényi Melinda: Digitalis nomadok a
fenntarthat6 turizmusban, kihivas és/vagy esély?

14:20 - 14:50 Kavésziinet

14:50 - 15:10 Szabo Balazs Attila: Online térhasznalat az LMBTQ turisztikai
szegmens korében

15:10 - 15:30 Ilyés Noémi: Turizmusinnovacio6 a posztcovid id6szakaban
15:30 - 15:50 Gaszné B6sz Bernadett: A virtualitas helye a varakban

IL. Szekcio: Arccal a belfold felé 1.
Szekciéelnok: dr. Szabé Géza, tanszékvezetd egyetemi docens, PTE TTK FFI
Turizmus Tanszék

A pandémia hatasaiként, annak hullaimvoélgyeiben egyértelmiien
érzékelhetd volt a vidéki desztinaciok iranti érdeklédés fokozodasa. Ez
trendforduloként is értelmezhet6 és jelentds esélyeket kinadl a ruralis
desztinaciok szamara. A szekcidéba olyan el6adasok kertiltek, melyek a
pandémia hatdsara atalakulé belfoldi  kereslet 1j hullamait,
fenntarthatdsagat és az atalakulo fogyasztdi trendeket vizsgaljak, illetve a
vidéki turizmus jo gyakorlatait mutatjak be.



13:00 - 13:20 Ratz Tamara - Szalai Katalin: A Budapest kdrnyéke
turisztikai térség kulturalis és 6rokségturisztikai lehet6ségeinek vizsgalata
egy V4 projekt keretében

13:20 - 13:40 Sass Eniké - Kiss Emese Erzsébet: A magyar gasztron6mia
helye és szerepe Karpatalja turizmusaban, avagy 10 éves a Magyar Konyha
Hete gasztronomiai program

13:40 - 14:00 Angler Kinga: A DiningCity Orszigos Etterem Hét dél-
dunantuli tapasztalatai

14:00 - 14:20 Schultz Eva - Szeidl Klaudia: A szabadulészobatél a
népmiivészetig - A kreativ turizmus megjelenése a tajhazakban

14:20 - 14:50 Kavésziinet

14:50 - 15:10 Nagy Laszlo: A Velencei-t6 turizmusanak aktualis kihivasai -
innen csak felfelé!?

15:10 - 15:30 Gyurké Adam: Mi lesz veled Eger? Mar nem a Barokk Févaros
Magyarorszag legmeghatarozobb kulturalis turisztikai termékekre épit6
teleptilése?!

15:30 - 15:50 Csapody Bence: Rovid értéklancok és felel6s vendéglatasi
Okoszisztéma - A termel6k és vendéglatohelyek vizsgalata a helyi
alapanyagok tiikrében

I1L Szekci6: Arccal a belfold felé I1.
Szekcidelnok: dr. Gyuricza Laszlo, egyetemi docens, PTE TTK FFI Turizmus
Tanszék

A pandémia a teljes turisztikai szektorra hatassal volt. A hazai trendek kozott
egyértelmi a vidéki terek felértékelédése. A szekcidban a pandémia
turizmus szektorra gyakorolt hatasai, a megvaltozott utazasi trendek, a
szektor reflexioi és altalanossagban a reziliencia tipusai keriiltek
bemutatasra.

13:00 - 13:20 Gyuricza Laszlé: Kiilfold vagy belfold? Covid utan merre
tovabb?

13:20 - 13:40 Behringer Zsuzsanna - Kulcsar Noémi - Hinek Matyas -
Petrik Anna - Tevely Titanilla: Utazasok belfoldon 2020-2022 kozott -
avagy az utazasi preferenciak és attitlidok valtozasa a desztinacidvalasztas,
a biztonsag és higiéné, valamint a fenntarthatésagi szempontok
érvényesiilése alapjan

13:40 - 14:00 Eyliil Balaban - Keller Krisztina: A lassd turizmus a
nemzetkozi szakirodalomban

14:00 - 14:20 Kundi Viktdria: Fogyasztéi jogok a turizmusban
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14:20 - 14:50 Kavésziinet

14:50 - 15:10 Juhasz-Doéra Katalin: Akciok és reakciok - 4j perspektivak a
szallodaiparba

15:10 - 15:30 Vasvari Maria - Benkhard Borbala: Tisza-tavi szallasok a
pandémia el6tt, alatt és utan: hol a reziliencia?

15:30 - 15:50 Karsai Arpad - Erdélyi Eva: Kényszerpalyabél sikertorténet
a lathatatlan turizmusban. Egy kisvaros a kitorés atjan

15:50 - 16:10 Debreceni Janos - Fekete-Frojimovics Zséfia: A reziliencia
értelmezési keretei a turizmuskutatasban

V. Szekcid: Kozosségi markak a turizmusban
Szekci6elnok: dr. Aubert Antal, egyetemi tandr, PTE TTK FFI Turizmus
Tanszék

A szekci6 a turisztikai marka és védjegy rendszerek, valamint a desztinaci6
markak fejlesztési eredményeit és esélyeit helyezi goércsé ald. A szekcioban
olyan el6adasok hangzottak el, melyek a TDM szervezetek torekvéseit, a
helyi kezdeményezéseket, a szakmai, illetve civil szervezetek helyzetét és
tevékenységeit vizsgaljak.

13:00 - 13:20 Aubert Antal - Mékusné Palfi Andrea - Nod Gabriella: TDM
szervezetek helye egy megvaltozott rendszerkdrnyezetben

13:20 - 13:40 Horeczki Réka - Gonda Tibor: Az Eurdpa Gasztrorégi6é Cim
elnyerésének lehetséges hatdsa Baranya Megye vendéglatasara és
gasztroturizmusara

13:40 - 14:00 Maté Andrea: K6zosségi markak a borpiacon

14:00 - 14:20 Kovacs Dezs6: Egy ,Fehér Folt” végtelen szinessége -
Sziilet6ben a Kelet Mecseki és Hegyhati Gasztrorégio?

14:20 - 14:50 Kavésziinet

14:50 - 15:10 Kassay Tamas: Ko6zosségi média, influencerek és privat
markak hasznalata a desztinacié menedzsmentben

15:10 - 15:30 Raffay Zoltan: Akadalymentes desztinaciok: a fogyatékkal
él6k utazasanak megkonnyitése (vagy lehetévé tétele) kozosségi
kezdeményezéssel

15:30 - 15:50 Mdékusné Palfi Andrea: Influenszerek vilaga - magyar utazok
az Instagramon

15:50 - 16:10 Branauer Zsofia: A Pécsi Egyetemi Borbirtok, mint marka
elhelyezkedése a regionalis piacon



Plenaris eléadasok

A HAZAI TURIZMUSPOLITIKA AKTUALIS KERDESEI
Barcza Attilat

laz Orszdggytilés Gazdasdgi Bizottsdgdnak alelndke, a Turisztikai Albizottsdg elndke,
doktorjelélt, Pécsi Tudomdnyegyetem  Féldtudomdnyok  Doktori  Iskola,
attilabarcza85@gmail.com

A turizmus jelent6ségének felértékel6dését politikai, gazdasagi,
koncepciondlis és szervezeti valtozdsok egyarant jelzik. A turizmus a
gazdasagpolitikdban mar stratégiai jellegi agazatként jelenik meg. A korabbi
id6szakok pontszer( és termékalapu fejlesztéseit erds térségi koncentracié
jellemezte, ezt a desztindcid alapu szemlélet és a turisztikai térségek
kijelolése, valamint komplex termék- és attrakciofejlesztés valtotta fel.
Kiemelten hangsulyos a turisztikai alapinfrastruktira fejlesztése és uj tipusu
marketingkommunikacio kialakitasa.

A TDM-ek miikodése és a Magyar Turisztikai Ugynokség megalakulasa
Uj szervezeti keretet teremtett. Az allami szerepvallalas pontositasaval
jelentds mennyiségi és mindségi fejlesztés valt elérhetévé (pl. Kisfaludy
2030 program).

A valtozé nemzetkozi trendek, a Kkoronavirus jarvany és az
energiavalsag azonban jelentds kihivast és kockazati tényezot jelent a hazai
turizmusnak, turizmustervezésnek. A tovabblépésben meghatarozd tényezd
lehet a digitalizacio, mely a szektor szinte minden elemében megjelenik,
valamint a belf6ldi turizmus felértékel6désének, és a megnovekedett
volumenének megtartasa, illetve a kozosségi markak és védjegy rendszerek
béviilésének tovabbi elGsegitése is.

Az Orszaggyiilés Turisztikai Albizottsaga és a hazai szakmai miihelyek,
egyetemek egylittmiikodése boviil6 lehet6ségek 1j szintjét teremtheti meg,
mind az elmélet, mind pedig a gyakorlat teriiletén

Kulcsszavak: turizmus, Magyarorszdg turizmusa, turizmuspolitika,
turizmusirdnyitds


mailto:attilabarcza85@gmail.com

A VILLANYI BORVIDEK HELYI TERMEK VEDJEGYRENDSZERE
Szabo Gézal - Kovacs Boglarka Déraz

Itanszékvezetd egyetemi docens, Pécsi Tudomdnyegyetem TTK FFI Turizmus Tanszék,
fg4t@gammad.ttk.pte.hu
Zelnék, Villdny-Siklési Borut Egyestilet, borut@villanyiborvidek.hu

A Villanyi borvidék helyi termék mindsitési és védjegyrendszerének
kidolgozasa 2021-ben zajlott le. A kidolgozott rendszerben megtestesiilnek
az EU-s és hazai helyi termék védjegy rendszerek tapasztalatai, valamint a
Villanyi Borvidék és a kornyezd termoétdj helyi termékeinek felmérési
eredményei. Az el6adas kitér a rendszer alapjainak tekintheté komplex
termohelyi szempontrendszerre, vagyis a ,terroir” termékek rendszerére. A
térségi terepi felmérések tapasztalataira épitve a rendszert megalapozé
tanulmanyban kidolgozasra Kkeriilt a mindsitendé helyi termékek és
termékcsoportok négyes tagolasu rendszere (1. a borhoz tarsithato helyi
termékek; 2. a vidék hagyomanyait hordoz6 helyi termékek; 3. a sz6l6hoz,
mint alapanyaghoz kapcsolédd innovativ helyi termékek; 4. tjszerd,
borvidéki hagyomanyokkal nem rendelkez6, de a borokhoz jol tarsithaté
termékek).

Valamennyi termékcsoporthoz elkésziiltek a mindsitésre vonatkozd
kritériumok, a rendszerhez vald csatlakozas elvarasai és lépései. A
védjegyrendszer beindult, az elsé védjegyek linnepélyes atadasara 2021. év
oktoberében keriilt sor. A mindsitett termékek komoly marketing
tdmogatast kapnak a Villany-Sikldsi Boruttol.

Kulcsszavak: villdnyi borvidék, terroir, OF], OEM, helyi termék, védjegy
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I. Szekci6: Digitalis turizmus, kihivas és/vagy esély?

Szekcidelnok: Schmidt Ferenc

AKINEL AZ ADAT, ANNAL A HATALOM
Schmidt Ferenc?

idél-dundntili  régidvezets, Magyar Szdlloddk és Ettermek Szévetsége,
regiovezeto.del@gmail.com

A turizmus Aagazat alapjaiban valtozott meg. Mikozben a felh6hoz
csatlakozott okoseszkozok szama tobbszorésen meghaladja a Foldon él6
emberekét, olyan alapvetd kérdésekre kell valaszokat keresniink, hogy
szlikséges-e egyaltalan utaznunk ahhoz, hogy turistak legyiink, vagy hogy a
klasszikus marketingeszkoztarral meg tudjuk-e szdlitani a jov6 utazdjat? A
turizmus sz6taraban olyan 1j kifejezésekkel kell megismerkedniink, mint a
hiperperszonalizacio, geolokacio alapjan targetdlt  szegmens,
hipercsatlakozott fogyaszté vagy az adatvezérelt turizmus. Ez ut6bbi
eszkoztarat hasznadlja fel az Gj Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia (NTS
2030) céljai eléréséhez. Az MTU a Vendég Informaciés Zart Adatbazis és a
Nemzeti Turisztikai Adatszolgaltat6 Kozpont adatait elemezve készit atfogd
turisztikai  elemzést; célzott, adatalapi  marketingstratégiat és
elérejelzéseket a turizmus agazatban miikdédd szolgaltatdk részére. Az
el6adas keretében a fenti kihivasokat és az azokra adott valaszokat vessziik
goreso ala.

Kulcsszavak: digitdlis turizmus, marketing

JO HELYEK AZ INSTAGRAM-UNIVERZUMBAN
Irimias Anna? - Jancsik Andras? - Michalké Gabor3

1habilitdlt egyetemi docens, Budapesti Corvinus Egyetem FFI Turizmus Tanszék,
anna.irimias@uni-corvinus.hu

2oktatdsi rektorhelyettes, Budapesti Gazdasdgi Egyetem, jancsik.andras@uni-bge.hu
3tudomdnyos tandcsadd, CSFK Féldrajztudomdnyi Intézet; egyetemi tandr, Budapesti
Corvinus Egyetem, michalko.gabor@csfk.org

A Kkozosségi média hasznalatanak robbanasszer(i elterjedése a
turizmuskutatasokban is 4j tavlatokat nyitott (Volo-Irimidas 2021). A
legnépszeriibb fényképmegoszté platformra, az Instagramra o6ranként
megkozelitbleg 4 millio 1j felvételt toltenek fel, igy a tudomanyos vizsgalatok
targyava teheté fotok szama 50 milliard koril van (earthweb.com). A
fényképfelvételek és a készit6ik altal hozzajuk kapcsolt hashtagek témaja
szinte az egész vilagegyetemet feldleli, az utazasok meghatarozo6 szerepet
jatszanak az exponalé gomb lenyomasaban és a tartalom megosztasaban
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(Yu-Egger 2021). Az Instagram tehat megfelel$ kiindulasi alapul szolgal a
#goodplace hashtaggel ellatott képi és szoveges tartalmak vizsgalatara, a ,,jo
hely” szoosszetétellel illetett objektumok tartalomelemzésére. Az
eléadasban bemutatasra Kkeriilé pilot vizsgalat célja, hogy feltarja a
mindennapi kommunikaciéban ,jo helyként” aposztrofalt turisztikai
céltertiletek (attrakciok és szolgaltatasok) lényegi sajatossagait, a helyszin
és az instazo viszonyat. A vizsgalat lefolytatdsa szamos modszertani kihivast
general (pl. posztok szamdanak informaciévesztés nélkiili redukalasa,
helyiek/turistdk elkiilonitése, szoftveres adatelemzés), amelyek az
eredmények érvényessége tekintetében jelentenek a késébbiekben
kikliszobolendd korlatozast. A vizsgalatra az OTKA K134877 Aaltal
tadmogatott ,A j6 hely értelmezésének foldrajzi dimenzioi a totalis turizmus
kontextusaban” cimi kutatasi projekt keretében kertiilt sor.

Kulcsszavak: tartalomelemzés, turizmus, k6zdsségi média, fénykép, hashtag

A VAR- ES KASTELYTURIZMUS HELYZETE ES FEJLESZTESI
LEHETOSEGEI MAGYARORSZAGON
Wirth Gabor! - Kobli Adam?

fgiskolai tandr, Edutus Egyetem Turizmus Tanszék, wirth.gabor@edutus.hu
2f6iskolai docens, Edutus Egyetem Turizmus Tanszék, kobliadam @edutus.hu

A Kkastélyok és varak kiemelked6en fontos szerepet toltenek be az
orokségturisztikai kinalataban, egyrészt a szabadid6s utazdsok fontos
kiegészit6 tevékenységeként, mdasrészt, mint 6ndll6 utazasi motivaciot
jelent6 turisztikai attrakciok is egyre jelent6sebbé valnak.

Hazankban mintegy 1500-2000 kastély talalhato, amit feldjitott vagy
romos allapotban lehet megtekinteni. Ezek egy része kastélyszalléként,
muzeumkeént vagy kiallito- és rendezvénytérként turisztikai funkciét tolt be.
Az elmult években a Nemzeti Var- és Kastélyprogram célként tlizte ki hazank
var- és Kkastélyturizmusanak dinamikus fejlesztését. A részben hazai,
részben unidés forrasokb6l megvalésuld nagyszabasa var- és a
kastélyfeludjitasi program az orszag szinte egész teriiletét lefedi.

Az Edutus Egyetem altal szervezett Huncastle-konferenciasorozat
révén az elmult években sikeriilt egy interdiszciplinaris tudasbazist
kiépiteniink varainkrdl és kastélyainkrol, kutatva és bemutatva a legjobb
nemzetkozi gyakorlatokat, amelyek az évrél-évre megjelené Huncastle-
tanulmanykotetekben is rendszeresen publikalasra keriilnek.

Jelen el6adasunk célja a hazai var- és kastélyturizmusban fellelhet6
oriasi potencial feltarasa, az elmult id6szakban megvaldsult fejlesztések
értelmezése és komplex bemutatdsa. Kutatdsaink soran nagy hangsulyt
fektettiink azoknak a legujabb digitalis megoldasoknak és egyéb

innovacioknak a vizsgalatara, amelyek hozzajarulhatnak varaink és
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kastélyaink versenyképességének noveléséhez. Mindségi koltést generalni
kizarélag kivalé és modern kidllitassal, szolgaltatasokkal, valamint jél
beazonosithaté egyedi arculattal lehet. Ezen kultirkincseinknek a
fenntarthatésagot szem el6tt tartva vissza kell adni régi funkcioit, tehat
varainknak és kastélyainknak kulturalis koézpontként is kell miikodniiik,
épitve a helyi kozosséget és erdsitve az identitast.

Kulcsszavak: vdr- és kastélyturizmus, Huncastle, fejlesztés, versenyképesség

DIGITALIS NOMADOK A FENNTARTHATO TURIZMUSBAN,
KIHIVAS ES/VAGY ESELY?
Pfening Agota? - Jaszberényi Melinda2

1PhD hallgaté, Budapesti Corvinus Egyetem Gazddlkoddstani Doktori Iskola,
agota.pfening @stud.uni-corvinus.hu

2tanszékvezetd egyetemi docens, Budapesti Corvinus Egyetem FFI Turizmus Tanszék,
jaszberenyi@uni-corvinus.hu

A turizmus agazat a globdlis gazdasdg egyik leggyorsabban nodvekvd
ipardgava nétte ki magat az elmult évtizedekben, amelyben a digitalis és
informacids technologia fejlédése kiemelked6 szerepet jatszott. A COVID-19
vilagjarvany alatt még tovabb gyorsult a digitalis technol6gidk hasznositasa,
ami a tavolbdl végezhetd, hibrid és rugalmas munkastilusok népszertisitését
idézte el6. Ezzel parhuzamosan a pandémia idGszakaban sokan
ujraértékelték céljaikat, a munkavégzésiik és életstilusuk lehet6ségeit, hogy
egy céltudatosabb, inkluzivabb, kiegyenlitettebb és jolétre épiil életmodot
alakitsanak ki. Ennek folyomanyaként elterjedé jelenség a digitalis
nomadizmus, amely tanulmanyunk féokusza. Kutatasunkban annak a
vizsgalataval foglalkozunk, hogyan tud a digitalis nomadizmus hozzajarulni
a turizmus fenntarthaté formainak fejlédéséhez.

Kulcsszavak: digitdlis nomdd, fenntarthatd turizmus, digitdlis technoldgia,
COVID-19

ONLINE TERHASZNALAT AZ LMBTQ SZEGMENS KOREBEN
Szabo Balazs Attila?

1PhD-hallgaté, Pécsi Tudomdnyegyetem  Foldtudomdnyok Doktori Iskola,
szba@gamma.ttk.pte.hu

Napjainkban a digitalis eszk6zok hasznalata szinte elvalaszthatatlan a
turizmus fogalmatol. Mar az utazas megtervezésekor is digitalis eszkozoket
és virtudlis tereket hasznalunk, és ez végig kiséri teljes utazasunkat, az
utdlagos értékelések, vélemények is az online térben jelennek meg. Nincs ez
masképp az LMBTQ turisztikai szegmens esetében sem. Az LMBTQ kozosség
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er0s identitastudattal rendelkezik, folyamatosan tapasztalatokat és
informaciékat osztanak meg egymads kozt, alland6 virtudlis interakciéban
hasznalnak online platformokat. Olyan specialis, a kozosségre kifejlesztett
oldalakat haszndlnak, mint példaul férumok, specidlis webhelyek,
alkalmazasok, kozosségi oldal hal6zatok. Az informacids és kommunikacids
technikdk hasznalataval stratégidkat er0sitenek, részt vesznek a
promécidban és az idegenforgalmi agazat miikodésében. Tapasztalataik
cseréje, az utazassal és a turizmussal kapcsolatos ismereteik megosztasa
nagy hatassal vannak az LMBTQ ko6zosségre; a kozos platformokon és
kommunikaciés csatornakon kapcsolatba is tudnak lépni egymassal. A
digitalis technologiak fejlédése lehet6vé tette az LMBTQ szegmens turistai
szamara, hogy aktivan részt vegyenek turisztikai tapasztalataik
létrehozasaban és megosztasaban. Ezzel lehet6ség nyilt az emberek szdmara
a kapcsolatteremtésre a foldrajzi és fizikai hatarok ellenére. Ez csokkentette
az LMBTQ kozosséghez altalaban kapcsol6do elszigeteltség hatasat is.
Az el6adas soran széba kertl, hogy a magyar LMBTQ turisztikai szegmens
utazdsai el6tt honnan tdjékozddik, valamint, hogy milyen online tereket
hasznal utazasai soran? Ma mar nem Kell az LMBTQ embereknek titkos
jeleket hordaniuk magukon vagy kulcsszavak mogé bujva kommunikalniuk.
A technolégiai eszk6zok, a tarskeresé alkalmazasok, az online kdzdsségek
platformot jelentenek az LMBTQ emberek szamara, hogy felfedezzék
egymast, biztonsagos koriilmények kozott tudjanak taldlkozni, ahogy
egyébként nyilvdnosan nem lenne lehetséges. Ebbdl fakad6an a technolégia
nagyfoku biztonsagot nyujthat az LMBTQ utazok szamara. Az el6adés soran
betekintést kaphatunk az emlitett szegmens altal utazdsaik soran
leggyakrabban hasznélt online weboldalak és alkalmazasok vilagaba.

Kulcsszavak: gaytourism, gaygeograpgy, queergeography, melegfoldrajz,
gaystudies

TURIZMUSINNOVACIO A POSZTICOVID I0SZAKBAN
Ilyés Noémit

1PhD hallgato, Budapesti Corvinus Egyetem Gazddlkoddstani Doktori Iskola,
noemi.ilyes@stud.uni-corvinus.hu

A 2019-ben, a kinai Vuhan tartomanybdl kiindulé koronavirus jarvany
alapjaiban renditette meg a globalis turizmus miikodését, mivel a
biztonsagfaktor szerepe rendkiviilien felértékel6dott. Az innovacié a
turizmus jarvannyal valo sajatos egyiittélésének id6szakaban, de kiilondsen
az Gjrainditast kovetden 1j megvilagitasba keriilt, hajtéerejét a kreativitasra
épil6 tulélés és az agazat reziliens mivoltara alapozé regeneralddas
jelentette. A vilagtorténelem soran szamos innovacié valamilyen kényszer
nyomasara, vagy sziikséghelyzetben sziiletett, példaul haboruk, gazdasagi
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valsagok kovetkeztében, a harmadik éve tart6 pandémia enyhitését, igy a
globalis turizmus helyreallitasat példaul a gyogyszeripari innovacidk tették
lehetévé. A tudomanyos elérehaladas vagy éppen a technolégiai Gjitasok a
turizmus fejlédéséhez is jelentdsen hozzajarultak, de szamos esetben csak
késlekedve jelentek meg az dgazatban. Az el6adasban bemutatasra keriild
vizsgalat a turizmus digitdlis érettségére és az innovacidban rejld
lehet6ségekre fokuszalt, amelyek az iparagi szereplék segitségére lehetnek
a posztcovid id6szak soran.

Kulcsszavak: turizmus, innovdcié, digitalizdcié, jarvdny
A VIRTUALITAS HELYE A VARAKBAN
Gaszné Bosz Bernadett!

1PhD-hallgaté, Pécsi Tudomdnyegyetem Foldtudomdnyok Doktori Iskola,
gasz.bernadett@gmail.com

A varak a kulturélis turizmus fontos vonzerdi. Védett, torténelmi épiileteik
szamos kulturdlis és turisztikai funkciét egyesitenek, ugyanakkor
meghatarozé kozosségi térként jelennek meg a helyi lakossag életében.
Szabadid&s programok alternativajaként és kulturalis intézményként akkor
versenyképesek, ha rekreativ szorakozast és ismeretszerzést (edutainment)
interaktiv. = moddon, modern eszkozokkel kinaljadk. A  varak
jatszik. A torténelmi kornyezet magas élményigérettel bir és kivald
kulissz4ja a bevonodast segitd interpretacionak. Orokégturisztikai termék
valasztasakor a vendég ,id6utazédsra” késziil: elvarja, hogy megélhesse a
kiilonb6zd torténelmi korok terét is. Emiatt a COVID19 a varmuzeumokat
kiilondsen nehéz feladat elé allitotta.

Jelen kutatas célja megtalalni azokat a pontokat, ahol a virtualis valésag
és eszkozok sikerrel, el6nnyel alkalmazhaték o6rokségturisztikai
helyszineken. A vizsgalat egy haromlépcsés, a dél-dunantuli varak latogatoi
élményére iranyulé Kkutatds, valamint az interpretacids eszkozok
hatékonysagat és népszertiségét mérd elemzés eredményeit értelmezi.

Kulcsszavak: vdrmuzeum, orokségturizmus, élményszolgdltatds,
interpretdcio, COVID19
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II. Szekcio: Arccal a belfold felé 1.

Szekcidelnok: dr. Szabo Géza

A BUDAPEST KORNYEKE TURISZTIKAI TERSEG KULTURALIS ES
OROKSEGTURISZTIKAI LEHETOSEGEINEK VIZSGALATA EGY V4
PROJEKT KERETEBEN
Ratz Tamara?! - Szalai Katalinz

Itanszékvezetd féiskolai tandr, Kodoldnyi Jdnos Egyetem FGI Turizmus Tanszék,
tratz@kodolanyihu

Zegyetemi  docens, Kodoldnyi Jdnos Egyetem FGI Turizmus Tanszék,
szalaikaty@kodolanyi.hu

Az el6adés célja egy folyamatban 1évS V4 projekt keretében elvégzett kutatas
els6 eredményeinek bemutatdsa. A projekt célja az egyiittmiikodés
el6segitése a V4 orszagok és Ukrajna kozott a kulturalis és 6rokségturizmus
teriiletén, ennek érdekében kertil sor minden résztvevd partnerorszagban
egy kivalasztott turisztikai régi6 - esetiinkben a ,Budapest kornyéke”
turisztikai térség, tekintettel annak kihasznalatlan turisztikai potencialjara
- kulturdlis és orokségturisztikai adottsagainak, fejlesztési lehet6ségeinek
felmérésére. A felmérés eredményein tul az el6adasban Kkitérink a
nemzetkozi egylittmiikodésben végzett kutatds tartalmi és moédszertani
kihivasainak ismertetésére is.

Kulcsszavak: kulturdlis és 6rékségturizmus, Budapest kérnyéke turisztikai
térség, V4 egylittmiikodés

A MAGYAR GASZTRONOMIA HELYE ES SZEREPE KARPATALJA
TURIZMUSABAN, AVAGY 10 EVES A MAGYAR KONYHA HETE
GASZTRONOMIAI PROGRAM
Sass Eniko! - Kiss Emese Erzsébet?2

1fgiskolai  docens, Il. Rdkdczi Ferenc Kdrpdtaljai Magyar  Féiskola,
sass.eniko@kmf.org.ua
2pdlydzatkezelési iigyintézd, Kincsinfo Nonprofit Kft,, kissemese31@gmail.com

Karpatalja egy kulturalisan szines, soknemzetiségli térség, amelynek
tertiletén ukran, magyar, roman, orosz, roma, cseh és egyéb nemzetiségek
képvisel6i egyarant élnek. Ezek a nemzetek kozosen alakitottdk/jak a
térségnek nemcsak a kulturalis, hanem a gasztronémiai kinalatat is. Ennek
értelmében vonzd szinfoltjai lehetnek Karpatalja turizmusanak a kiilonb6z6
nemzetek kulinaris értékeinek népszer(sitésével foglalkozé programok,
mint példaul a jelen kutatas targyat képez6 Magyar Konyha Hete
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gasztrondmiai rendezvény, amely 2022-ben mar 10. éve rendszeresen
megrendezésre keriil Karpataljan.

Az online kérdéives, keresletet- és kindlatot felméré kutatast még az
orosz-ukran haboru kirobbanasa el6tt végeztiik el, mellyel az volt a célunk,
hogy ravilagitsunk az emlitett gasztronémiai program sikerére,
vendégcsalogato jelentéségére és a benne rejlé turisztikai lehetdségre.
Fontosnak tartjuk a kozismertté valt program meg6rzését, és esetleges
innovativ oOtletekkel valé tovabbfejlesztését, hiszen jelentds forgalmat
general a térség vendéglatassal foglalkoz6 egységeiben, mikozben azok 1j
vendégkorre is szert tehetnek és népszertisithetik szolgaltatasaikat a helyi
kozosségben és a turisztikai piacon.

Kulcsszavak: magyar gasztronémia, Magyar Konyha Hete, gasztronémiai
program, turizmus, Kdrpdtalja

A DININGCITY ORSZAGOS ETTEREM HET DEL-DUNANTULI
TAPASZTALATAI
Angler Kingat

legyetemi tandrsegéd, Pécsi Tudomdnyegyetem Kultiratudomdnyi, Pedagdgusképzd
és Vidékfejlesztési Kar, angler.kinga@pte.hu

Az utébbi id6szakban a hazai vendéglatasnak szamos nehézséggel kellett,
kell szembenéznie: a mindségi szakemberek hidnya, a vilagjarvany alatti
korlatozasok és lezarasok miatti kies6 bevételek, a magas munkabérek, a
folyamatosan ndvekv$ alapanyag- és rezsikoltségek kigazdalkodasanak
nehézségei stb.

igy minden lehet8séget, otletet igyekeznek kihasznalni a vallalkozasok,
hogy keressék az utat az étterembe jaré kozonség, a gasztrondmia altal
nyujtott élvezetekre nyitott fogyasztok felé. Ugyanakkor igyekeznek minél
szélesebb rétegek szamara vonzova és elérhet6vé tenni a kinalatukat.
Ezekhez a célokhoz is segitséget nytjt a DiningCity Orszagos Etterem Hét
programja, melyhez idén is csatlakozott néhany dél-dunantuli étterem.

Kutatidsom az altalam vizsgalt vendéglatohelyek ajanlatainak elemzése
mellett - a résztvevd éttermek vezetbivel és az esemény szervezdivel
folytatott - mélyinterjukon, sajat résztvev6i megfigyelésen, tovabba az
Etterem Hét, a DiningCity, valamint a programban szerepld éttermek
honlapjain, k6zosségi média-feliiletein megjelend - vendégektdl szarmazo -
véleményeken, értékeléseken alapul.
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Tobbek kozott azokra a kérdésekre keresem a valaszt, hogy valéban felkelti-
e a fogyasztok figyelmét egy ilyen rendezvény, elég-e egy kiilonlegesen
0sszedllitott meniisor, hogy 4j vendégeket vonzzon be az éttermekbe, vagy
gyakrabban keressék fel azokat a térzsvendégek.

Kulcsszavak: élmény, gasztrondmia, gasztro-turizmus, magyar konyha,
vendégldtds

A SZABADULOSZOBATOL A NEPMUVESZETIG - A KREATIV
TURIZMUS MEGJELENESE A TAJHAZAKBAN
Schultz Eva! - Szeidl Klaudia?

Itandrsegéd, Budapesti Gazdasdgi Egyetem KVIK Turizmus Tanszék; PhD-hallgatd,
Pécsi Tudomdnyegyetem Féldtudomdnyok Doktori Iskola, schultz.eva@uni-bge.hu
2tandrsegéd, Budapesti  Gazdasdgi Egyetem  KVIK Turizmus Tanszék,
szeidl.klaudia@uni-bge.hu

Napjaink posztmodern turizmusanak egyik kihivasa az orokségértékek a
latogatoi igényeknek megfeleld, ugyanakkor fenntarthaté médon torténé
bemutatdsa. Ennek egy alternativdja a turistdk aktiv részvételével
jellemezhetd kreativ turizmus, amit a klasszikus kulturalis turizmushoz
képest kisebb infrastrukturdlis igény, egyenl6bb hozzaférés és
konfliktusmentesebb lakossag-turista kapcsolat jellemez (Richards 2016).
Az ICOM (Muzeumok Nemzetkozi Tanacsa) altal 2022-ben elfogadott 4j
definicié szerint a mizeum, mint immerziv k6zosségi tér idedlis helyszine a
kreativ turizmusnak. Jelen Kkutatds célja a tajhazak, mint muzealis
intézmények példajanak vizsgalatdval feltdrni a kreativ turizmus
megjelenését és potencialjat a hazai vidéki orokségi kinalatban. A kutatas
vegyes modszertana (statisztikai és honlapelemzés, mélyinterjud)
lehetséget biztosit a téma reprezentativ vizsgalatara a magyarorszagi
német nemzetiség teljes targyiasult és szellemi emlékkorét tartalmazd
mintaban.

Kulcsszavak: kreativ turizmus, tdjhdz, mizeum

A VELENCEI-TO TURIZMUSANAK AKTUALIS KIHIiVASAI - INNEN
CSAK FELFELE!?
Nagy Laszlot

Imestertandr,  Kodoldnyi  Jdnos  Egyetem FGl  Turizmus  Tanszék,
nagy.laszlo@kodolanyi.hu

Nem gondoltam volna, hogy tobb csapas érkezik a lak6helyem kérnyékére.
Amig kisebb sziinetet - 2014-t6]l napjainkig - tartottam a ,sajat kedvenc”
témam vizsgalataban, addig sok olyan valéban pozitiv hatasu turisztikai

18


mailto:schultz.eva@uni-bge.hu
mailto:szeidl.klaudia@uni-bge.hu
mailto:nagy.laszlo@kodolanyi.hu

fejlesztés valosult meg, amelyek okot adtak a reményre és a felemelkedésre
- szallashelyfejlesztések, kulturalis programok  sokszinlisége,
partrekonstrukcié stb. Az elmult években viszont minden korabbi helyzetnél
Osszetettebb és joval nagyobb kihivasokkal kellett és kell ma is
szembenéznie annak, aki vonzo6 turisztikai desztinaciéként szeretné a
Velencei-tavat és térségét bemutatni. Mind a gazdasagi hatasok (csak a
legfontosabbakat emlitve: munkaerséhiany és az energiakoltségek drasztikus
emelkedése), mind a természeti tényezdk kedvezétlen alakulasa (a
leginkdbb nagy publicitast kapott hirek koziil: a Velencei-té vizszintjének
csokkenése, tomeges halpusztulds) arra késztetett, hogy ezt a tanulmanyt
elkészitsem, és kezelési/megoldasi alternativakat keressek és mutassak be.

Kulcsszavak: Velencei-to, Velence, Gdrdony, Agdrd, Dinnyés, Pdkozd, Sukord,
Nadap, Pdzmdnd, Vereb, Kdpolndsnyék, Pettend, turizmusféldrajz, aktudlis
kihivds

MI LESZ VELED EGER? MAR NEM A BAROKK FOVAROS
MAGYARORSZAG LEGMEGHATAROZOBB KULTURALIS
TURISZTIKAI TERMEKEKRE EPIiTO TELEPULESE?!

Gyurké Adam1
legyetemi adjunktus, Eszterhdzy Kdroly Katolikus Egyetem Gazdasdgtudomdnyi

Intézet, gyurko.adam@uni-eszterhazy.hu

A Szerzé kutatasi eredményei ravilagitanak, hogy a hazai idegenforgalmi
mutatok milyen mértéki és iranyu teriileti atrendez6désen estek at. 2019-
ig a teriileti atrendez6dések elsddleges mozgatbereje az eltéré mértéki
forrasallokaciéban volt keresendd. 2020 és 2021 kozott azonban a
pandémia is jelentésen kozrejatszott abban, hogy még inkabb kiélesedett a
tertileti verseny. 2022-ben viszont a vendégforgalmat szinte mar semmilyen
korlatozé intézkedés nem gatolta és egyel6re az év tovabbi részére sem
varhaté ebben véltozas. gy ennek az évnek a vendégforgalmi mutatéi
kiemelt jelent&séggel birhatnak, mely akar rovid és kozéptavon is elére
jelezheti az egyes desztinaciok turisztikai versenyképességének alakulasat.
Jelen tanulmany ezen eredményeket felhasznalva Eger varos turisztikai
versenyképességének aktudlis helyzetértékelését és az esetleges jovébeni
iranyok vizsgalatat helyezi el6térbe. A ,Barokk f@varos” turisztikai
teljesit6képessége mindig is kiemelt jelentéségii volt, ugyanis alapvetéen
nem egészségturisztikai termékek értékesitésével tudott kiemelt
szerepl6ként megjelenni a hazai TOP leglatogatottabb telepiilések listajan.
Ez a kiemelt statusz azonban az elmult években veszélybe kertilt, ugyanis
tobb olyan telepiilés is megjelent a TOP kategoéridban Eger kihivdjaként,
melyek hasonléan nem egészségturisztikai termékekre épitenek és nem is
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Balaton-parti telepiilések. A vizsgalat eredményei gyakorlati jelentéségiiek,
melyek felhasznalhatok Eger vdaros turisztikai versenyképességének
tervszert fejlesztése soran.

Kulcsszavak:  teriileti  dtrendezédés,  turisztikai  versenyképesség,
turizmusfejlesztés

A ROVID ERTEKLANCOK SZEREPE A MAGYAR VIDEKI ETTERMEK
MUKODESEBEN
Csapody Bence!

1PhD-hallgaté, Budapesti Corvinus Egyetem Gazddlkoddstani Doktori Iskola,
bence.csapody@uni-corvinus.hu

A koronavirus okozta vilagjarvany megrenditette a fogyasztok bizonyos
koreinek multinaciondlis értéklancokba vetett bizalmat, egytuttal a helyi
termékek és szolgaltaték iranti érdeklédés egyre novekedett. Ezaltal a
vendéglatéhelyek helyi termékekkel valo ellatasa is kiemelt tényezévé valt a
kozelmultban. Ahogyan kordbbi tanulmanyok bizonyitjak, turisztikai
kontextusban a helyi termékek vonzer6ként is jelentkezhetnek, hatasuk
kozvetlentl és kozvetve egyardnt értelmezhetd: egyrészt erGsitve a helyi
gazdasagot, masrészt innovaciora motivdlva a  helyi turisztikai
szolgaltatdkat.

Kutatidsom sordn arra a kérdésre kerestem vdlaszt, hogy milyen
szerepet toltenek be a helyi alapanyagok napjainkban a magyar vidéki
vendéglatas rendszerében. A kutatds célja, hogy a helyi alapanyagok
vendéglatdhelyi alkalmazasanak el6nyeit és hatranyait, valamint az
esetleges korlatokat azonositsa és ezeket a szakmai és tudomanyos kozosség
szamara felvazolja a rovid értéklancok hatékonyabb miikodése érdekében.

Kulcsszavak: rivid elldtdsi ldncok, helyi termékek, éttermek, fenntarthato
vendéglatds, fenntarthatosdg
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III. Szekcio: Arccal a belfold felé II.

Szekciéelnok: dr. Gyuricza Laszlé

KULFOLD VAGY BELFOLD? COVID UTAN MERRE TOVABB?
Gyuricza Laszlo1!

legyetemi docens, Pécsi Tudomdnyegyetem TTK FFI Turizmus Tanszék,
gyuricza@gamma.ttk.pte.hu

A rendszeresen - évente akar tobbszor is - kiilfdldre utazo turistak a Covid
alatt kényszerbdl a belfoldi desztinaciok felé fordultak. Az el6adas egy
miik6d6 utazasi iroda torzsutasainak korében végzett kérdoives felmérés
alapjan arra keresi a valaszt, hogy a Covid utan visszatérnek-e a kordbban
kialakult utazasi szokdsok, vagy a két ,belfoldi év” hozott-e valtozast a
tobbnyire kiilfoldi célpontokat elényben részesit6k motivacioéjaban. A Covid-
helyzet létrehozott-e Uj szempontokat az utazasi dontések meghozatalakor?
Az idei ,utazasi boom” utan a varhat6 gazdasagi nehézségek mennyiben,
hogyan jatszhatnak szerepet a ,kilfold vagy Dbelf6ld” dontés
meghozatalakor?

Kulcsszavak: kiilféld, kiutazé turizmus, belféldi turizmus, utazdsi szokdsok

UTAZASOK BELFOLDON 2020-2022 KOZOTT - AVAGY AZ
UTAZASI PREFERENCIAK ES ATTITUDOK VALTOZASA A
DESZTINACIOVALASZTAS, A BIZTONSAG ES HIGIENE, VALAMINT
A FENNTARTHATOSAGI SZEMPONTOK ERVENYESULESE
ALAPJAN
Behringer Zsuzsanna? - Kulcsar Noémi?2 - Hinek Matyas3 - Petrik
Anna* - Tevely Titanillas

1fgiskolai  docens, Budapesti Metropolitan — Egyetem  Turizmus Intézet,
zbehringer@metropolitan.hu

Zegyetemi  docens, Budapesti Metropolitan Egyetem Turizmus Intézet,
nkulcsar@metropolitan.hu

3fGiskolai  tandr, Budapesti  Metropolitan = Egyetem  Turizmus Intézet,
mhinek@metropolitan.hu

‘egyetemi  oktato, Budapesti Metropolitan Egyetem  Turizmus Intézet,
apetrik@metropolitan.hu

Sdoktorandusz hallgato, Soproni Egyetem Széchenyi Istvan Doktori Iskola,
titanilla.tevely@gmail.com

2020-t6l 1j id6szamitas kezd6dott a vilagban, kiemelten a turizmus
szektorban, ahol a fogyaszték rendkiviil rugalmasan, Kkreativan és
személyiségjegyeiknek megfelel6en alkalmazkodtak a kialakult helyzethez.
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E tendencidk fogyaszt6i attitlidokben és preferencidkban megjelend
valtozasait vizsgaljuk a magyar lakossag korében végzett kvantitativ
kérdbives kutatasunk eredményein alapulé tanulmanyunkban. Kiemelten
fékuszalunk az utazasi szokdsok megvaltozasara a belfoldi utazasok
vonatkozasaban, a desztindcidvalasztas szempontjainak atalakuldsara, a
biztonsag és higiéné szerepének kérdésére, valamint az utazasokba beépiils
fenntarthat6sagi szempontok el6térbe kertilésére. Legf6bb megallapitasaink
kozott szerepel, hogy a 2021-es év 6dvatos, bizakodo, féként belfoldi
utazdsaival szemben 2022-ben batrabban és tdvolabbra utaztak a magyarok.
Azonban ez a trend a haboruds valsaggal, a gazdasagi nehézségek
megjelenésével megtort, ijbol a bizonytalansag lett irrd a piaci szereplékon.
A vilagjarvany kitorése 6ta immar harmadszor figyelhet6k meg az utazasi
preferenciak és fogyasztéi viselkedés markans valtozasai. Uj tényezéként
jelent meg a takarékossag, a kdrnyezettudatossag és a fenntarthatosag az
utazasok tervezése és végrehajtasa soran.

Kulcsszavak: utazdsi szokdsok és fogyasztéi preferencidk, motivdcidé és
attitiid vizsgdlat, desztindcidvdlasztds, biztonsdg, fenntarthatdsdg

LASSU TURIZMUS A NEMZETKOZI SZAKIRODALOMBAN
Eyliil Balaban! - Keller Krisztinaz

1PhD jelélt, Budapesti Corvinus Egyetem, Gazddlkoddstani Doktori Iskola,
eylul balaban@stud.uni-corvinus.hu

2egyetemi docens, Budapesti Corvinus Egyetem, Fenntarthaté Fejlédés Intézet,
Turizmus Tanszék, krisztina.keller@uni-corvinus.hu

Az el6adasban a vilagjarvany idején népszer(ibbé valé lassu turizmus
kutatasi trendjei keriilnek bemutatasra, ramutatva a potencialis kutatasi
résekre. A prezentacioban az évente megjelent tanulmanyok szama, egy
kulcsszéelemzés eredményei, a szerz6k altal leginkabb preferalt kutatasi
modszertan és adatgy(jtési modszerek, a foldrajzi kontextus és a lassu
turizmus szakirodalmaban leginkabb hasznalt fogalmak is ismertetésre
keriilnek. A prezentaciéban 59, a Scimago és a ScienceDirect adatbazisokban
2012-2021 koézott Q1 (41 tanulmany) és Q2 szintli (18 tanulmany)
folyobiratokban megjelent angol nyelvi cikket targyalunk. A vizsgalat soran a
"lassa turizmus”, a "lassu varos" és a "cittaslow " kulcsszavakat hasznaltuk
szlir6ként. Megallapithatd, hogy a lassi turizmus mint kutatasi téma
népszerlisége 2020 utan jelent6sen megnétt, a lassu turizmus és a
fenntarthatésag kozotti erG6s kapcsolatot bizonyitja, hogy a legtobb
tanulmany a Journal of Sustainable Tourism cimi folyédiratban jelent meg.

Kulcsszavak: lassu turizmus, lassi mozgalom, cittaslow, szakirodalmi
dttekintés
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FOGYASZTOI JOGOK A TURIZMUSBAN
Kundi Viktoria?

legyetemi  docens, Kodoldnyi Jdnos Egyetem FGI Turizmus Tanszék,
kundiviki@kodolanyi.hu

A turizmusban az élménykozpontu utazdk a turizmus szolgaltatasi
sajatossagai miatt szdmos esetben kitettek a vallalkozéi oldal dontéseinek.
Gondoljuk akar az utazasszervezésre, akar a 1égi kozlekedésre. Egy vallalat
jogi szempontbdl mindig erdésebb félnek tekintheté6 a szolgdltatdsokat
igénybe vevd fogyasztdval szemben, akinek igy érdekeinek védelme sokszor
nehézségekbe ttkozik. Szamos alkalommal az informéciok hidnya miatt
azzal sincsenek az utazok tisztaban, hol, milyen segitséget kérhetnek, milyen
jogaik vannak, legyen szd akdr jarat torlésrol, vagy épp hibas teljesitésrdl egy
csomagtuira sordn, nem beszélve a tisztességtelen szerzddési feltételekrol.

A szerz6dések a turizmusban jelentds szamban mar az online feliileten
keresztiill keriilnek megkotésre, melyekre kiilon specidlis szabalyok
vonatkoznak.

El6addsomban a turisztikai szektor jogi szabalyozasanak sajatossagaira
térek ki, fokuszalva az online szerzédéskotésekben rejlé buktatokra. Az
el6adast megalapozd kutatids alapvetéen az Eurdpai Unids és hazai
jogszabdlyi forrasok feldolgozdsara épit, mely a Mecenatira pélyazat
keretén beliil valosult meg.

Kulcsszavak: jog, fogyasztévédelem, kdrtérités, utaspanasz, hibds teljesités,
online szerzddések
AKCIOK ES REAKCIOK. A HAZAI SZALLODAIPAR U] PERSPEKTIVAI

Juhasz-Déra Katalin?

1fgiskolai docens, Budapesti Gazdasdgi Egyetem KVIK Vendégldtds Tanszék, juhasz-
dora.katalin@uni-bge.hu

Az iizleti kornyezet sohasem stagndl, csakis a benne 1év§ valtozas allandé.

A folyamatos valtozas olykor bizonytalan piaci helyzetet teremt, és arra
kényszeriti a szallodavallalatokat, hogy a megvaltozott feltételekhez
alkalmazkodva gondoljak djra tizleti modelljeiket, mi{ikodési folyamataikat,
a kinalt termékek és szolgaltatasok fejlesztési lehetGségeit.

Az Gj akciok, az uzletfejlesztés kulcsfontossagu elemeinek bevezetését
megkoveteli a vendég- és fogyasztoi igények folyamatos valtozasa, mig az
Ujonnan piacra 1ép6 versenytarsak megjelenése esetében mérvadé a reakcid
gyorsasaga is. A Kkilonbozd valsaghelyzetek (jarvanyhelyzet, habory,
munkaerdShiany, energiavalsag) kezelése, vagyis a valsagbdl valo kilabalasi
folyamat szamos esetben nem vart, Ujszer(i innovativ megoldasokat

eredményez.
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Mivel napjainkban mar nem csak szallodak tizemelnek a szallashelypiacon,
hanem vegyes funkciokat betolt6 1étesitmények is, igy az ingatlanokban rejlé
potencidl kiaknazasa elengedhetetlen. A hosszii tavon sikeres
szallodaiizemeltetés Kkritériuma a megfelel§ stratégidk alkalmazasa a
tulajdonosi érdekképviselet mellett, a szallashely fejlesztések és qj
beruhazasok esetében akar tobb évtizedes megtériiléssel sziikséges
szamitani, kalkulalva a krizisek felmertilésének az esélyével.

Jelen tanulmany a befektetdk, fejleszték és lizemeltet6k szemszogébol
elemzi a hazai szallodaipar kihivasait és valtozasait az elmult évtizedben,
Osszegzi a hazankban tapasztalt akciékat és reakcidokat a vizsgalt
id6szakban, végiil az 4j kilatasokat és perspektivakat ismerteti.

Kulcsszavak: szdllodatizemeltetés, akcio, reakcio, innovdcio

TISZA-TAVI SZALLASOK A PANDEMIA ELOTT, ALATT ES UTAN:
HOL A REZILIENCIA?
Vasvari Maria! - Benkhard Borbalaz

legyetemi adjunktus, Debreceni Egyetem, Tdjvédelmi és Kérnyezetfoldrajzi Tanszék,
vasvarimaria@science.unideb.hu

2egyetemi adjunktus, Debreceni Egyetem, Tdjvédelmi és Kornyezetféldrajzi Tanszék,
benkhard.borbala@science.unideb.hu

A reziliencia és a turizmus kapcsolata haromoldald. Jelen kutatasban a
kapcsolatrendszer azon tulajdonsagat vizsgaljuk, ahol a turizmus jelentheti
a reziliencia kulcsat, vagyis egy térség a turizmusba kapaszkodva prébalja
helyreallitani, fellenditeni helyzetét. Ez utébbit varta a szakma is: a
pandémiat kovetéen a turizmus jelentés esélyeket kinal a ruralis
desztinaciok szamara.

Célunk megmutatni, hogy a reziliencia lehet&ségével azonban nem tud
minden teriilet élni, hidba vannak kiils6, azt tAmogatd hatasok, intézkedések.

A Tisza-to6 térségében megkezdett, a vadkempingezés problémakorére
fékuszalé kutatasunk egy igen fontos tényezdére hivta fel a figyelmiinket.
Mivel a pandémia hatdsara egyre jobban terjed6 éjszakazasi mod hatassal
van az adott desztinacié szallashely-szolgaltatdira, ezért az & vizsgalatuk
alapvetd fontossagu. Azonban a kérd6ivezés céljabol felkeresett, a térségben
regisztralt 512 szallashelynek csak 9,5%-at6l kaptunk valamilyen valaszt. A
kutatasunk jelen pontjan ennek okaira, illetve a hidnyz6 6sszefogas
hatterére keressiik a valaszokat. Vajon kiils6, vagy bels6 tényezdk (esetleg
egylitt) eredményezték a passzivitast, valamint a m(ikod6 szallashelyek
szamanak csokkenését?

Kulcsszavak: Tisza-té, szdlldshely-szolgdltatds, reziliencia
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KENYSZERPALYABOL SIKERTORTENET A LATHATATLAN
TURIZMUSBAN. EGY KISVAROS A KITORES UTJAN
Karsai Arpad! - Erdélyi Evaz
Imesteroktatd, Budapesti Gazdasdgi Egyetem KVIK Turizmus Tanszék,
Karsai.Arpad@uni-bge.hu

2egyetemi docens, Budapesti Gazdasdgi Eqyetem KVIK Uzleti Elemzés Médszertan
Tanszék, SzaboneErdelyi.Eva@uni-bge.hu

A kutatas egy kisvaros - Vac - er6feszitéseit mutatja be a turizmus térképén
val6 sikeresebb megjelenésre. A pandémia el6tti évben késziilt stratégia
szerint a jelenlegi vonzerdk (barokk kori kulturalis 6rokség, nemzetkdzi hiri
kriptalelet) 0sszehangolt termékfejlesztésével Vac a Dunakanyar bal partja
karakteres sulypontjavd valhat. A jarvanyvalsag hatasai, a fejlesztésre
vonatkozo6 politikai akarat megvaltozasa Gj helyzetet teremtett, de a belfoldi
kereslet novekedése a poszt-pandémia trendje marad.

Stakeholder sokasag korében tortént kvantitativ kutatds, nemzetkozi
példak, valamint egy turisztikai- és interpretacids, tovabba egy épitészeti
szakért6i csoport felallitadsaval késziilt megalapozé tanulmany utan a
kulcsszerepl6kkel késziilt mélyinterjuk, a belfoldi utazdkra iranyuld
felmérés alapjan volt azonosithaté a varos vonzer6i iranti kereslet. A
statisztikai elemzés kapcsolatvizsgalattal (SPSS-sel) tortént, a varos altal
remélhetd és megcélzandé szegmensek definidlasara.

Kulcsszavak: Idthatatlan turizmus, Vdc, esettanulmdny

A REZILIENCIA ERTELMEZESI KERETEI A
TURIZMUSKUTATASBAN
Debreceni Janos! - Fekete-Frojimovics Zsofiaz2

1tandrsegéd, Budapesti Gazdasdgi Egyetem KVIK Vendégldtds Tanszék,
debrecenijanos@uni-bge.hu

Zegyetemi docens, Budapesti Gazdasdgi Egyetem KVIK Vendégldtds Tanszék, fekete-
frojimovics.zsofia@uni-bge.hu

A reziliencia paradigmaja egyidejlileg alkalmas tudomanyos mindségi
kutatasok kivitelezésére és gyakorlati javaslatok megfogalmazasara a
koronavirusbdl éppen, hogy felépiil, maris megjosolhatatlan kimeneteli
energiavalsaggal szembenézé  turizmus szamara. A  reziliencia
keretrendszerének hatékony alkalmazasdhoz azonban sziikséges az
egyensulytalansagi helyzet és a megfelel6 kontextus felismerése, valamint
olyan kapcsolédd elméletek megismerése, mint a komplex adaptiv
rendszerek vagy a tobbszintii perspektiva modellje. A turizmuskutatiasban
valé érvényesitéshez pedig elengedhetetlen a megfelel6 reziliencia-fogalom
kivalasztasa, ugymint: szervezeti vagy kozosségi-, statikus vagy dinamikus,
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illetve desztinaciés vagy ellatasilanc-reziliencia. Az el6adas a fentiek
szintetizalasara vallalkozik.

Kulcsszavak: turizmus, reziliencia, vdlsdg
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IV. Szekcio: K6zosségi markak a turizmusban

Szekcidelnok: dr. Aubert Antal

TDM SZERVEZETEK HELYE EGY MEGVALTOZOTT
RENDSZERKORNYEZETBEN
Aubert Antal! - Mokusné Palfi Andreaz - Nod Gabriella3

Iny. egyetemi tandr, Pécsi Tudomdnyegyetem TTK FFI Turizmus Tanszék,
antal@aubert.hu

2PhD fokozattal rendelkezd turisztikai szakértd, palfiandi88@gmail.com
3PhD-hallgaté, Pécsi Tudomdnyegyetem Féldtudomdnyok Doktori Iskola,
ngabical3@gmail.com

Magyarorszdg Kormanya 2020 végén helyezte hatdlyba a "turisztikai
térségek  meghatdrozasarol”  szolé  429/2020. (IX. 14) sz
kormanyrendeletet. A rendelet egy Uj turisztikai intézményrendszer
kialakitasat vetiti el6, amely - a desztinaciés logikat kovetve - tobb
hasonldsagot is mutat a kordbban méar aktivan miikodé turisztikai
desztinaci6 menedzsment (TDM) rendszerrel (NTS I, 2005). Az 1j
intézményrendszer szervezeti modelljét, az Un. ,optimalizalt iranyitasi
modellt” a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 Gjragondolt valtozata
- a Turizmus 2.0 - tartalmazza (NTS 2030 - Turizmus 2.0,2021). Az el6adas
alapjaul szolgdl6 kutatds a két rendszer dsszehasonlité elemzésén tul (az
alapvet6 hasonldsagok és eltérések a rendszer strukturajaban, feladataiban,
finanszirozasaban) egy primer kérddéives adatgyiijtés sordn értékeli a
korabban is aktivan miikod6 TDM-ek szakmai potencialjat és az uj
rendszerkornyezet kinalta lehet6ségeiket.

Kulcsszavak: TDM rendszer, NTS 2030 - Turizmus 2.0, turisztikai térségek

AZ EUROPA GASZTROREGIO CiM ELNYERESENEK LEHETSEGES
HATASA BARANYA MEGYE VENDEGLATASARA ES
GASZTROTURIZMUSARA
Horecki Rékal - Gonda Tibor?2

tudomdnyos  munkatdrs, ELKH KRTK Regiondlis Kutatdsok Intézete,
horeczki.reka@krtk.hu

2egyetemi adjunktus, Pécsi Tudomdnyegyetem Kozgazdasdgtudomdnyi Kar Marketing
és Turizmus Intézet, gonda.tibor@ktk.pte.hu

A Covid-19 okozta jarvany az élet szinte minden teriiletén valtozast
eredményezett. A gazdasagi szektorok koziil a turizmus és vendéglatas
szenvedte el talan a legnagyobb karokat. 2020 marcius masodik felétdl
Magyarorszagon a kereskedelmi szallashelyek bezartak, a nemzetkdzi
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utazasokat és a vendéglatéhelyek nyitva tartdsat korlatoztak. A szektor
szerepl6i kozott megindult az egyiitt gondolkodas a jovével kapcsolatban.
Nyilvanvalé, hogy a fejlesztési irdnyokat a kiilonb6z6 cimekre beadott
palyazatok is befolyasolhatjdk. A 2020 év végén lebonyolitott kutatas arra a
kérdésre kereste a valaszt, hogy az Eurdpa Gasztrondémiai Régidja cim
értékeit és az érintett térségre gyakorolhat6 pozitiv hatasait felismerik-e a
turizmus és vendéglatas helyi szerepldi, és milyen mértékben tamogatjak
azt. A kérdoives felmérés segitségével igazolasra keriilt, hogy sziikség van
olyan nagyszabasu 6sszefogasra, amely pozitiv jovéképet kozvetit, és amely
vilagos célrendszer segitségével el6segiti az adott dgazat gyors fejlédését. A
megyében tobb évtizedes tapasztalat tdmasztja ald, hogy a mindségi
borkultura parosulva a gasztronémiaval, borturizmussal, helyi termék
kindlattal, kulturaval és a helybeni értékesitéssel, jelentés és atfogd
telepiilés- és tertletfejlesztési er6vé és eszkozzé valthato. Ezt segitette volna
el6 az Eurdpa Gasztrondmiai Cim elnyerése. Sajnos a cim megszerzésére
iranyul6 torekvés a vélt, vagy valos érdekellentétek, és az egylittmiikodési
szandék hidnya miatt zatonyra futott.

Kulcsszavak: vendégldtds, gasztroturizmus, turizmusfejlesztés, gasztrorégio,
percepcidk

KOZOSSEGI MARKAK A BORPIACON
Maté Andrea?l

itanszékvezetd adjunktus, Pécsi Tudomdnyegyetem KPVK Elelmiszergazdasdgi és
Turizmus Tanszék, mate.andrea@pte.hu

A hazai borvidékek meghatarozo értéket képviselnek nemcsak az
agrargazdasagon belil, hanem a turizmusban is. Egy versenyképes
borvidéknek meg kell talalni az egyensulyt a hagyomanyok megdrzése és az
Ujitasok bevezetése kozott. Nemcsak mindségi termékek kellenek, hanem a
boraszok szakmai egyiittm{ikddése is. Erre j6 példa a kdzosségi bormarkak
kezdeményezése. Az elmult évtizedekben a bormarkak épitésében
meghatarozé szerepe volt a személyes markaépitésnek, amely a borasz
személyére, egyéniségére épitett. Ez a trend 0Osszefliigg a csaladi
vallalkozasok elterjedésével az agazatban. Azonban az elmult évtizedben
mar megfigyelhetd a kozosségi bormarkak épitése is, amelyek borvidékek
vagy borrégiok borasz kozosségeihez kothetéek. A kozosségi bormarkak
szlikebb kore tradiciondlis torténelmi multtal rendelkez6 bormarka,
amelyek széles korben, s6t nemzetkozileg is ismertekké valtak. Mig az j,
innovativ k6zosségi bormarkak, alig egy évtizede jottek létre és hosszutavu
életképességiik még bizonytalan.
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A tanulmanyban a Pannon borrégié ko6zosségi bormarkait tekintjiik at
mélyebben. A négy borvidékbdl csak a Szekszardi, a Pécsi és a Villanyi
borvidékhez kothetiink hagyomanyos vagy 0j kozosségi bormarkat.
Attekintjiik a bormarkakhoz kapcsolédé kozosségi kezdeményezések
mélységét, a kapcsolddd technoldgiai kiforrottsdgot, megjelenésiiket a
borvidéki termékleirasokban. Megvizsgaljuk a k6zdsségi bormarkak arculati
kidolgozottsagat és kapcsolédasat a Dborvidék eseményturisztikai
kinalatahoz.

Kulcsszavak: Szekszdrdi Bikavér, Fuxli, Déli fény, Egyéjszakds, Redy, Villdnyi
Franc

EGY ,FEHER FOLT” VEGTELEN SZINESSEGE - SZULETOBEN A
KELET MECSEKI ES HEGYHATI GASZTROREGIO?
Kovacs Dezsi?

1PhD. c. egyetemi tandr, MTA RKK, Dundntili Tudomdnyos Intézet, Pécs,
kovacsd951@gmail.com

A turizmus agazat a jovedelemtermelésen és az allami bevételek novelésén
tul nagyon sok mas teriileten is érintett: tobbek kozott teriiletfejlesztésben,
kornyezet- és természetvédelemben, oOrokségvédelemben, a o
hagyomanyok  fenntartdsaban, kozoOsségfejlesztésben,  vallalkozas-
(NTS 2) a korabbi regionalis beosztas helyett 4j teriileti felfogas 1épett
életbe, mely 11 turisztikai teriiletet és Budapestet emeli ki, az orszag tobbi
része pedig fehér foltként jelenik meg a térképen.

El6addsomban a Kelet-Mecsekben és a Hegyhaton végzett kutatas
alapjan e ,fehér folt” turisztikai és gasztronomiai lehetdségeit, sokszintiségét
mutatom be. Azt a felfogast igyekszem er6siteni, mely minden térségnek
tulajdonit turisztikai potencidlt és nemcsak azoknak, melyekbe az elmult
években és a korabbi évtizedekben, s6t évszazadokban nagy osszegi
befektetések aramlottak. A fehér foltnak tételezett térségekben is lehet és
kell adottsagaikra alapozva turizmust fejleszteni. Ezt a gondolatot a COVID
jarvany kovetkezményei, vidéki térségek felértékel6dése is alatamasztja.

A Kelet-Mecsek és a Hegyhat harom utja (tengely) altal behatarolt
tertiilet izgalmas gasztro és turisztikai kinalatot rejt magaban. A magyar 66-
os gasztro uton Pécstél Kaposvar felé 4-5 kilométerenként érdekes
éttermek, csardak, pizzazok, betérdk, biifék valtjak egymast. Az athoz kozeli
telepiiléseken, kézmiives sorf6z6, termalfiirdé, négycsillagos szalloda,
eurdpai szintii glamping és kemping is varja az érdekl6d6ket. Az titon Kitling
helyi termékek, sajtok, flistolt aruk, préselt gyiimolcslék, siitemények, vegan
termékek is megtalalhatok. A masik Uton Kaposszekcs6t6l Szaszvarig a
nemzetiségi, féként svab, csangd, magyar, roma hagyomanyok érdekesek, de
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itt van az orszag els6 reneszansz élménybirtoka is. A harmadik tengely pedig
a mindségi éttermek, és kivalé helyi termékek, borok, mézek, gombak,
gyuimolcsok, palinkak utja Szaszvartél Hosszuhetényig, ahol fine dining
étteremtol kezdve minden igényt kielégité egyéni arculattal biré éttermek
és szdlloda, falusi vendéglatdk, fesztivalok talalhatok és tobb kiilonleges
helyi termék is. A torténelmi emlékek, kozépkori varak és a természeti
szépségek csak fokozzak a térség vonzerejét.

5 éves tavlatban gondolkodva, ha a helyiek képesek Osszefogni és
megszervezni dnmagukat és az dllam is hajlandé ide beruhdazni, akkor az
orszag egyik legizgalmasabb gasztrorégidjava és turisztikai desztinacidjava
néheti ki magat ez a teriilet. Az adottsagai megvannak hozza.

Kulcsszavak: Kelet-Mecsek, Hegyhdt, gasztrorégid, turisztikai ,fehér folt”

KOZOSSEGI MEDIA, INFLUENCEREK ES PRIVAT MARKAK
HASZNALATA A DESZTINACIO MENEDZSMENTBEN
Kassay Tamas?

lalapitd, Spabook.net, editor@spabook.net

Az el6adasban arra keressiik a valaszt, hogy vajon a k6zdsségi média milyen
mértékben képes hozzajarulni egy desztindcio, turisztikai attrakcié
sikeréhez.

A hipotézisem az, hogy a 21. szadzadban a siker mar nem érhetd el erds online
jelenlét nélkiil. Ennek alatamasztisara a halézattudomany megfigyeléseit
hivom segitségiil.

Szemléletes példdkon mutatom be, hogy az online jelenlét tudatos
épitésével, kozvetlen irdnyitasaval koltséghatékony mdédon érhetd el nagy
siker, anélkiil viszont elérhetetlenné valik.

Az el6adasban kiemelten foglalkozom az influencer ipar félreértett
helyzetével és ravilagitok néhany miikodési sajatossagra, amely a magyar
piacon tapasztalhatd.

Az influencer mint sz4 elinflalédott, mégis a legnagyobb hasznot tudja
generalni. A halézattudomany oldalarél vizsgalva valds, magyar
sikertorténeteken Kkeresztiil mutatom be az 0Osszefiiggéseket, amelyek
megértése utan a hallgatdsag mas gondolatvilaggal fog a telefonjaért nyulni,
illetve a szamit6gépén bongészni.

Kulcsszavak: kézésségi média marketing, influencer marketing, desztindcio
menedzsment, hdlozattudomdny, PR
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AKADALYMENTES DESZTINACIOK: A FOGYATEKKAL ELOK
UTAZASANAK MEGKONNYITESE (VAGY LEHETOVE TETELE)
KOZOSSEGI KEZDEMENYEZESSEL
Raffay Zoltan!

legyetemidocens, Pécsi Tudomdnyegyetem Kézgazdasdgtudomdnyi Kar, Marketing és
Turizmus Intézet, raffayz@ktkt.pte.hu

Bar a torvényi el6irdsok szerint minden turisztikai attrakciénak és
desztinaciénak akadalymentesnek kellene lennie Magyarorszagon, a
kilonb6zé fogyatékossdggal él6k a mai napig komoly akadalyokkal
szembesiilnek utazasaik soran. Ez nem csupan mordlis, esélyegyenlGségi
kérdéseket vet fel, de jelentds fizet6képes kereslettdl is esnek el azok a
desztinacidk, amelyek nem megkozelithet6ek vagy fogyaszthatdak testi vagy
szellemi fogyatékossaggal é16 utazok szdmara. Mivel a fogyatékossaggal é16k
utazdsi szokdsai nagymértékben megegyeznek fogyatékossag nélkiil él6
tarsaikéval, kiilonosebb erdéfeszitések és beruhdzdsok nélkil is
kialakithatéak olyan szolgaltatasok, valamint infra- és szuprastrukturalis
feltételek, amelyek vonzova tehetnek egy desztindciét eme célcsoport
szamdra, erlsitve ezzel a desztindci6 gazdasagi potencidljat és novelve
reziliencidjat. A tanulmany bemutat néhany igéretes kezdeményezést e
témakorben.

Kulcsszavak: fogyatékossdggal él6k, akaddlymentesités, PeerAct projekt,
PeopleFirst egyestilet

INFLUENSZEREK VILAGA - MAGYAR UTAZOK AZ INSTAGRAMON
Mokusné Palfi Andreat

1PhD fokozattal rendelkezé turisztikai szakértd, palfiandi88@gmail.com

Az internet, késébb pedig a koz6sségi média oldalak megjelenése, alapjaiban
valtoztattak meg az utazasi szektort, mind a kereslet, mind pedig a kinalat
egyre inkabb és egyre szerteagazébb mdédon hasznalja ezeket a feliileteket.
Mara a desztinacio-valasztas folyamatdban egyre meghatarozobb az
influenszer marketing hatasa, amelynek fontos szerepldi az influenszerek,
tartalomgyartok. A kiillonboz6 digitalis tartalmak, blogbejegyzések, fotok, és
egyre inkabb a (roévid) videdk kiillonosen kedveltek, mind a kereslet, mind a
kinalat oldalan.

A jelenséget, illetve annak hitelességét vannak, akik a mai napig
megkérdéjelezik ugyan, jelent6sége mégis szamokban mérheté a
turizmusban is, mig az utazo6-influenszer tevékenységnek Kkiilon
eszkozrendszere is azonosithato.
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gy nem véletlen az sem, hogy egyre tobb turisztikai szereplé kolti marketing
koltségeinek mind nagyobb részét kozosségi média marketingre, ezen beliil
is a fiiggetlen tartalomgyartékkal torténd egyiittmiikodésekre.

A jelenség nemzetkozi szinten Oridsi méreteket 6lt, nem ritkak a tobb
tizezres, s6t akar a tobb szdzezres nagysagrendet is meghaladé kovetd
taborral rendelkezd ,utaz6 oldalak”. Az ,Instagram-jelenség” emblematikus
jegyei, hatdsmechanizmusa sokak altal vitatott, nem beszélve arrél, hogy
egyre tobben vannak azok is, akik a tartalmak realitasat is tamadjak, lasd
JInstagram vs. reality”. Ezzel parhuzamosan kiilon fogalom lett, az Un.
»Instagram kompatibilis” helyek kore.

Jelen tanulmany a magyar (Instagram oldallal rendelkezé) utazé
influenszerek felmérésére vallalkozott egy online kérddives felmérés
keretein beliil. A vizsgalatba minimum 1000 kovet6vel rendelkezd, utazast
fékuszba helyez6 oldalak vettek részt.

Az eredmények jol rnyaljak a hazai utazo influenszerek tevékenységét,
akik koziil sokan tulajdonképpen életformaként tekintenek az utazasra, mig
a kozosségi média felilleteket - jelen vizsgalatban fokuszaltan az
Instagramot - az élménymegosztas hatékony eszkozeként hasznaljak, akar
hivatasszerien is.

Kulcsszavak: Instagram, influenszer, influenszer marketing, kézdsségi média,
magyar utazok

A PECSI EGYETEMI BORBIRTOK, MINT MARKA
ELHELYEZKEDESE A REGIONALIS PIACON
Branauer Zsofiat

1PhD hallgatd, Pécsi Tudomdnyegyetem Kiézgazdasdgtudomdnyi Kar Regiondlis
Politika és Gazdasdgtan Doktori Iskola, branauer.zsofia@ktk.pte.hu

A Pécsi Egyetemi Borbirtok, masnéven a PTE Szdlészeti és Boraszati
Kutatéintézet 1949-ben tobb évszazados egyhazi birtokra alapozva jott
létre, f6 feladatanak tekintve a kutatast, az oktatast és a szaktanacsadast. A
folyamatos és szisztematikus munka eredményeként Magyarorszag
legértékesebb szdlogyiijteménye talalhaté Pécsett, melynek f6 célja a
génmegdlrzés. Az Intézetben miikodd, talaj- novény- és borvizsgalatokra
akkreditalt laboratorium a szdlészeti-boraszati kutatomunkat és a térség
termel6inek igényeit elégiti ki. A Central European Wine Institute (CEWTI)
képzések inditasaval kitlinnek a regiondlis piacon, mivel a
legprofesszionalisabb képzést biztositjak azoknak, akik borfogyasztassal,
borkereskedelemmel vagy szakirassal kapcsolatban szeretnék béviteni
ismereteiket.
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A Pannon Borrégidoban betoltott szerepe erdsodik, hiszen a piaci
versenyképesség meglOrzésére és javitdsara iranyuld fejlesztd- és
kutatémunka kulcsszerepet tolt be a Pécsi Egyetemi Borbirtok életében.

Kulcsszavak: borbirtok, kutatémunka, PTE, regiondlis piac
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